


1.GÜN



Dünya
Değişyor

19 & 20 Mart . 2024



Değişim zamanlarında çok fazla belirsizlik vardır

Belirsizliği nasıl yönettiğimiz fark yaratır
Koşullarımız nedeniyle hapsolmadık

Seçimlerimizle özgürüz

https://www.youtube.com/watch?v=-fuqW61_FAw

https://www.youtube.com/watch?v=-fuqW61_FAw


Cesaret İlhamDeneme Liderlik

Kazanmaya
Odaklanın

Gelecek
Vizyonu



Şirketlerde çok fazla konuşma var, yeterince iş yapılmaz

Dışarı çıkın ve kendinizi işe yarar hale getirin
En iyi oyunculara sahip olan takım kazanır



DÜNYA DEĞİŞİYOR



FOTOĞRAF
FİLMİ
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Kodak iflas başvurusunda
bulundu
131 yıllık olan Şirket 2 Dünya
Savaşına dayanabildi.
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YAPAY ZEKA



SANAL
GERÇEKLİK



ARTIRILMIŞ
GERÇEKLİK
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N F T

BLOCKCHAIN

WEB 3





TOPLUM



PİYASA



SENİN İŞİN



“Zeka

değişime
uyum sağlama
yeteneğidir”

Stephen Hawking



Bu yeni Dünyada
kazanmak için
Hazır mısın









Değişim
zamanlarında
farklı düşünmeli
ve
farklı davranmalısınız



Neden



“Delilik
aynı şeyi tekrar tekrar
yapmak ve farklı sonuçlar
beklemektir”

Albert Einstein



“5 yıl sonra,
bugün yaptığınız işi
yapıyorsanız,
iflas edeceksiniz demektir”

Philip Kotler



“Önümüzdeki beş yıl içinde

rakiplerinizin değişeceği,

müşterilerinizin değişeceği,

pazarlarınızın değişeceği,

şirketinizin kullandığı temel teknolojinin

değişeceği iyi bir tahmin.
Scott Anthony

Sizin yetenekleriniz,

bilginiz ve becerileriniz de

değişmemeli mi?”

Amerikalı Profesör,
Danışman ve Yazar



Daha önce sahip

olmadığın bir şeye

sahip olmak

istiyorsan, daha önce

hiç yapmadığın bir

şeyi yapmaya
Thomas Jefferson

hazırlanmalısın.. 3rd U.S.A. President



Keşvedilmeyi bekleyen bir
hizmet var.

Peter Drucker



SEN olmadıkça
2024 farklı
olmayacak





Peki, bunca zahmet neden???





Bunu
bir
düşün



ZİHİNSEL
ESNEKLİĞİNİZİ
EĞİTİN



İNOVASYON NEDİR?





ARTAN YIKICI YENİLİK
YENİLİK



YENİLİK

YARATICILIK

ZİHİNSEL
ESNEKLİK



Peki zihinsel
esnekliğimi nasıl

eğitebilirim?





Şimdi size 2 kurallı

1 görev vereceğim



. . .

. . .

. . .



1 Görev

Bir kalem veya

kurşun kalem

kullanarak tüm noktaları

birleştiri



2 Kural

Tüm süreçAynı noktaya iki

kez boyunca kalemi

veya kurşundokunamazsınız

kalemi kağıttan

kaldıramazsınız





Elbette en belirgin

çözümleri

düşündünüz.



… ve diğer benzer
versiyonlar



Tekrar düşün. . .

yaratıcı ol
Rakiplerinizin sunabileceğinden farklı

benzersiz çözümler arayın …



İş dünyasında ve hayatta bu tutum iyi

sonuçlar getirecektir

Denemek için çabalamaya

değer



Bu yüzden
lütfen tekrar

deneyin



Başardın mı?
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Çaba göster ve

En ilginç
çözümler
genellikle
oradadır.



Bu SENSİN

kalıpların
düşünüyorsun
ve ne yapacağını
bilmiyorsun  

https://www.youtube.com/watch?v=VQVnx2KERvw

https://www.youtube.com/watch?v=VQVnx2KERvw




YANAL

DÜŞÜNME

BULMACALARI



A B

C D



LÜTFEN A KARESİNİN

BEYAZ KISMINI

2 MÜKEMMEL EŞİT PARÇAYA BÖLÜN



A B

C D



LÜTFEN B KARESİNİN

BEYAZ KISMINI

3 MÜKEMMEL EŞİT PARÇAYA BÖLÜN



A B

C D



A B

C D



LÜTFEN C KARESİNİN

BEYAZ KISMINI

4 MÜKEMMEL EŞİT PARÇAYA BÖLÜN



A B

C D



A B

C D



A B

C D



A B

C D



LÜTFEN D KARESİNİN

BEYAZ KISMINI

7 MÜKEMMEL EŞİT PARÇAYA BÖLÜN



A B

C D



A B

C D



BU DENKLEM YANLIŞ
SADECE 1 KISA ÇİZGİ EKLEYEREK

DOĞRU YAPIN





BU DENKLEM YANLIŞ
SADECE 1 KISA SATIR EKLEYEREK

DOĞRU YAPIN









5 + 19 x 2 = 5 + 38 = 43



Yanal Düşünme

Egzersizi



Bu resimde
ne

görüyorsunuz

?







2.GÜN



DÜNDEN

ÖNEMLİ ÖĞRENME NOKTALARI



Dünya kalıcı olarak değişiyor

Piyasada meydana gelen değişikliklere dikkat edin

Bunları tartışın ve değişime ve gelişmeye uyum sağlamak için

harekete geçin

Keşfedilmeyi bekleyen bir hizmet var

Artan inovasyona karşı yıkıcı inovasyon



Zihinsel Esneklik Yaratıcılık Yenilik

Yanal Düşünme Bulmacaları Yapın

Bazen mantıklı olmayı bırakman gerekir

Ne düşünüyorsan tam tersini düşün

Yenilik yap ya da öl



Sonsuza kadar genel yoldan ilerlemeyin, sadece

başkalarının gittiği yere gitmeyin ve koyun sürüsü

gibi birbiri ardına gitmeyin.

Ara sıra alışılmışın dışına çıkın ve ormana dalın!
Alexander Graham Bell



KAÇ KARE GÖRÜYORSUNUZ?



KAÇ KARE GÖRÜYORSUNUZ?

40



KAÇ KARE GÖRÜYORSUNUZ?



KAÇ KARE GÖRÜYORSUNUZ?



KAÇ KARE GÖRÜYORSUNUZ?



KAÇ KARE GÖRÜYORSUNUZ?



KAÇ KARE GÖRÜYORSUNUZ?



KAÇ KARE GÖRÜYORSUNUZ?



KAÇ KARE GÖRÜYORSUNUZ?



KAÇ KARE GÖRÜYORSUNUZ?



KAÇ KARE GÖRÜYORSUNUZ?



KAÇ KARE GÖRÜYORSUNUZ?



KAÇ KARE GÖRÜYORSUNUZ?



KAÇ KARE GÖRÜYORSUNUZ?



3 DOĞRU ÇİZGİ İLE

BİR KARE

ÇİZEBİLİR MİSİNİZ?





3 DOĞRU ÇİZGİ İLE

BİR KARE

ÇİZEBİLİR MİSİNİZ?



‘den ‘a gitmenin en hızlı yolu nedir?



den ‘a gitmenin en hızlı yolu nedir?









2 Kasım 2022

Portekizli üretici JF Almeida üst üste ikinci yıl Münih'te

düzenlenen ISPO TexTrends ödülünü kazandı.

Şirket, çok yüksek emme kapasitesi ve çabuk kuruma

özelliği gösteren, anti-bakteriyel, koku önleyici havlu

havlu Drytec'i tanıttı.

Havlular geri dönüştürülmüş ve geri dönüştürülebilir.





Mavi Okyanus
Stratejisi

Araç
3 Strateji Kuralı





3 Strateji Kuralı
Herhangi bir endüstri veya sektördeki herhangi bir şirket, işinin Stratejisi için 3
soruyu düşünmeli ve karar vermelidir :

KİM?

NE? NASIL?



3 Strateji Kuralı

üMüşterilerimizKİM ?

üOnlara NE satabiliriz?

üÜrünlerimizi / hizmetlerimizi NASIL satacağız ve teslim

edeceğiz?



Stratejikꢀ İnovasyonꢀ bu 3 Kuraldan yola çıkılarak yapılır

Bir şirket yenilik yapacak…

Bu 3 Strateji Kuralı hakkında ne zaman yaratıcı düşünebilir?

bu kuralların ve iş faktörlerinin bir veya daha fazlasında ne zaman değişiklik

yapabilir?

Şirket kendi sektöründe doldurulması gereken boşlukları tespit ettiğinde ve bu

fırsatı değerlendirmeye karar verdiğinde

Pazarınızda hangi boşlukları veya ele alınmamış fırsatları tespit edebilirsiniz?



1. KİM?

Yeni müşteri segmentleri
Ürünün çözebileceği sorunları olan yeni müşteriler
Ürünü daha önce kullanmayan yeni kişiler

Rakiplerimizden memnun olmayan ve değişmek isteyen
müşterilerimiz

Ürünün kötü versiyonlarını satın almak isteyen müşteriler
Ürünün daha zengin versiyonlarını satın almak isteyen müşteriler



2. NE?

Müşterilerin şu anda sorduğu ve hissettiği yeni ihtiyaçlara veya sorunlara
yönelik çözümler

Mevcut ihtiyaçlara veya sorunlara yönelik ancak bizim ve rakiplerimizin
sağlamadığı çözümler

Müşteriler için yeni değer önerileri / farklılaştırılmış değer



3. NASIL?

Yeni üretim yolları

Yeni satış yolları

Dağıtımın ve teslimatın yeni yolları

Müşterilerle ve pazarla iletişim kurmanın yeni yolları



Bu boşluklar, henüz piyasada bulunmayan, ele alınmamış fırsatlardır ve bunlar:

üMüşterilerin ihtiyaç ve istekleri zamanla değişir

ü Teknolojiler gelişiyor / Yeni teknolojiler icat ediliyor

ü Kanunlar ve Devlet politikaları değişiyor

…ve bunlar değişimin nedenlerinden sadece birkaçı.

Bu fırsatları tespit edip değerlendirmek için pazarda dikkat çeken firma,
rakiplerinden farklılaşacak ve daha fazla başarıya ulaşacaktır.



DÜŞÜNÜN, YENİDEN TANIMLAYIN VE TANITIN

Değişiklikler
Üç Stratejik faktörde

Kim ?
Nasıl ?

Ne ?
144





Yeni bir fikre açılan zihin

asla eski boyutuna

dönmez.
Albert Einstein





Mavi Okyanus Stratejisi

Araç
4 Adım Haritası





İlgili NORMAL olan

her şeyi düşünün

Sektörünüzdeki ÜRÜNLER ve SÜREÇLER

pazarınızdaki işinizde.



Sektörünüzdeki

ÜRÜN ve SÜREÇLERDE

NORMAL olan

nedir?

TARTIŞMA



Şimdi ürününüz ve işinizle ilgili

4 Adım Haritası'nı düşünün ve onunla çalışın

AZALTMAK
Sektörümüzde normalde tarafımızdan

ve rakiplerimiz tarafından sunulanın

altında hangi faktörleri azaltabiliriz?

ELEMEK YARATMAK
N E W

Sektörümüzde normalde herkesin

sunduğu hangi faktörleri ortadan

kaldırabiliriz?

Sektörümüzde şimdiye kadar

kimsenin sunmadığı hangi

faktörleri YARATABİLİRİZ??
V A L U E

ARTTIRMAK
Endüstrimizde normalde sunulanın

çok üzerinde hangi faktörleri

ARTIRABİLİRİZ?





Bu düŞünme sürecİnİn sonucunda

bİrçok ortaya çıkacak ve

bunlardan bazıları kulaĞa bİraz ÇILGINCA bİle

gelebİlİr



Gerçek keşif yolculuğu
yeni manzaralar
aramak değil,
yeni gözlere
sahip olmaktır.

Marcel Proust
French writer 1871-1922



Chicago'daki Alinea
restoranında tatlı
3 Michelin Yıldızı

ABD'nin En Yaratıcı
ve En İyi Restoranı
Ödülü

https://www.youtube.com/watch?v=EtsQkuuZeyg&t=2s

https://www.youtube.com/watch?v=EtsQkuuZeyg&t=2s


+ Şanzımanlı vites değiştirme musluğu





3D baskılı yenilikçi
ürün alçının yerini
alıyor

Kişilerin beden ve ölçülerine göre şekillendirilip

ayarlanabilen yeni konsept, kırık kemiklerin tedavisini

hızlandırıyor

Bu yenilikçi konsept, Türk endüstriyel tasarımcı Deniz

Karaşahin tarafından geliştirildi.



https://www.getvinebox.com

https://www.getvinebox.com


https://www.youtube.com/watch?v=kd3OOGJk3y4

https://www.youtube.com/watch?v=kd3OOGJk3y4


YOU JUST HAVE TO GET STARTED

İLK ADIMI ATMANIZ GEREK



Teşekkürler

www.antonioparaiso.com




